REGULAMIN KONKURSU PLASTYCZNEGO

» Nasze brand hero” dla projektu Spotecznej Odpowiedzialnosci Uczelni
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Przepisy ogolne
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Organizatorem konkursu jest petnomocnik Rektora ds. Spotecznej Odpowiedzialno$ci
Uczelni przy wsparciu Prorektora ds. Studiéw Uniwersytetu Przyrodniczego w
Poznaniu, zwany dalej Organizatorem.

Konkurs ma na celu wylonienie najlepszego/najlepszych projektow brand hero czyli
bohatera/maskotki znaku promujgcego szeroko rozumiang spoteczng odpowiedzialnosé
Uniwersytetu Przyrodniczego w Poznaniu. Brand hero ma na celu uciele$nienie
wizerunku znaku, ktory utatwi odbiorcom nawigzanie wig¢zi emocjonalnej z projektem
UPP (dobre przyktady bohaterow/maskotek marki to np. ludzik Michelin, Serce i
Rozum, Maty Giod.

Zwycieski projekt brand hero bedzie publikowany w materiatach informacyjno-
promocyjnych Organizatora, w Internecie, w srodkach masowego przekazu, w innych
materialach wydawanych w formie drukowane;j, elektronicznej i cyfrowe;.

Pomysty powinny by¢ oryginalne, uniwersalne, czytelne, przywodzace najbardziej
trafne skojarzenia zwigzane z szeroko rozumiang spoleczng odpowiedzialno$cia
jednostki.

Konkurs trwa od 26 listopada do 4 grudnia 2019 roku.

Ogtoszenie o konkursie oraz Regulamin bedg dostepne na stronie: www.up.poznan.pl
oraz na oficjalnym profilu FB Uczelni @uppoznanofficial.

Uczestnictwo w konkursie jest dobrowolne 1 nieodptatne.

Zasady uczestnictwa, terminarz i forma prezentacji projektu
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W konkursie moga uczestniczy¢ tylko osoby petoletnie 1 cztonkowie spotecznos$ci
akademickiej (pracownicy, studenci, doktoranci).
Zgtoszenie projektu brand hero jest nicodptatne.
Kazdy uczestnik moze zglosi¢ jeden projekt brand hero.
Zgloszenie powinno zawiera¢ proponowane brand hero w postaci grafiki w jednej z
dopuszczalnych technik oraz krotki opis zawierajacy gltowng ideg projektu. (Karta
zgloszenia, zatacznik nr 1). W przypadku komputerowego projektu prosze rowniez
zataczy¢ plik graficzny, najlepiej w formie wektoroweyj.
Wymagania odnos$cie formy prezentacji pracy konkursowej sa nastepujace:

— projekt graficzny musi nadawac si¢ do roéznorodnego wykorzystania np.

reklama, internet, materiaty drukowane, gadzety promocyjne, itp.;
— prace mozna wykona¢ recznie lub za pomoca technik komputerowych;
— pracg nalezy przedstawi¢ na formacie A4, znak powinien miesci¢ si¢ w polu 15

cmx15cm;
— projekt nie powinien zawiera¢ zbyt wielu kolorow.
Zgloszenie nalezy przestaé droga elektroniczng na adres:

agnieszka.domaszewicz@up.poznan.pl w nieprzekraczalnym terminie do 4 grudnia
2019 r. do godz. 23:59.


http://www.up.poznan.pl/
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Informacji w sprawie konkursu udziela Agnieszka Domaszewicz, Dzial Marketingu i
Komunikacji UPP —tel. 61 846 6163, e-mail: agnieszka.domaszewicz@up.poznan.pl.
O zgloszeniu do konkursu decyduje data otrzymania przez Organizatora projektu
konkursowego wraz z wypelniong i podpisang przez uczestnika Karta zgloszenia
(zatacznik nr 1).

Jury konkursu stanowia osoby powotani przez pelnomocnika Rektora ds. Spoteczne;j
Odpowiedzialno$ci Uczelni UPP.

Cztonkowie Jury oraz osoby z nimi spokrewnione nie mogg brac¢ udzialu w konkursie.
Zwycieski projekt brand hero zostanie wytonione podczas obrad Jury. Ogloszenie
wynikow nastgpi nie pdzniej niz 6 grudnia 2019 roku. Gtownymi kryteriami oceny beda:
oryginalno$¢ znaku, czytelnos¢, trafnos¢, zgodnos¢ z ideg spotecznej odpowiedzialnosci
uczelni, funkcjonalno$¢ projektu oraz estetyka wykonania.

Werdykt Jury jest ostateczny. Od werdyktu Jury nie przystuguje odwotanie. Jury ma
prawo do niewytonienia zwyciezcy.

Wszystkie projekty brand hero zgloszone do konkursu przechodza na wilasnosé
Organizatora.

Zwycigzca zostanie poinformowany o wyniku konkursu poczta elektroniczna.
Informacja o rozstrzygnieciu konkursu zostanie réwniez opublikowana na stronie
internetowej: www.up.poznan.pl.

Organizator zastrzega sobie prawo do wykluczenia z udzialu w konkursie projektow
niezgodnych z przepisami prawa, dobrymi obyczajami lub takich, ktére z innych
wzgleddéw nie nadaja si¢ do publicznej prezentacji i rozpowszechniania.

W przypadku pojawienia si¢ ze strony osob trzecich ewentualnych roszczen
wynikajgcych z tytulu naruszenia praw autorskich lub innych praw osobistych przez
uczestnika, osobg wylacznie zobowigzang do zaspokojenia wszelkich roszczen jest
uczestnik konkursu.

Zglaszajac projekt brand hero do konkursu, uczestnik sktada o$wiadczenie o nast¢pujacej
tresci: ,,Wyrazam zgod¢ na przetwarzanie przez Organizatora moich danych osobowych w
celach i zakresie zwigzanym z organizacja i przeprowadzeniem konkursu ,,Nasze brand hero”.
Oswiadczam, ze zostalem/am poinformowany/a, ze administratorem danych osobowych
bedzie Organizator oraz ze podanie danych osobowych jest dobrowolne i niezbgdne do
przeprowadzenia konkursu, wydania nagrod, jak rowniez o przystugujacym prawie do wgladu
do danych osobowych oraz mozliwosci ich aktualizacji zgodnie z ustawa z dnia 10 maja 2018
r. o ochronie danych osobowych (Dz.U. z 2018 r., poz. 1000).
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Uczestnik wyraza zgodg na:

1) bezptatne, publiczne wykorzystanie przez Organizatora zgloszonego brand hero
oraz wykorzystanie go m.in. w celach informacyjno-promocyjnych wskazanych
w § 1 ust. 2 niniejszego Regulaminu;

2) nabycie przez Organizatora prawa do korzystania z brand hero bedacego
przedmiotem konkursu na wszystkich polach eksploatacji okreslonych w art. 50
pkt 1-3 ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych
(Dz.U. z 2018 r., poz. 1191);

3) przeniesienie na Organizatora catosci praw autorskich do zgloszonego brand
hero bez zadnych ograniczen czasowych i terytorialnych na wszystkich
wskazanych powyzej polach eksploatacji;



4) wykonywanie i zezwalanie na wykonywanie zaleznych praw autorskich na
wszystkich wskazanych powyzej polach eksploatacji.
18. Organizator konkursu zastrzega sobie prawo do naniesienia zmian w zwycigskim
projekcie brand hero.
19. Organizator zastrzega sobie prawo do kontaktowania si¢ na kazdym z etapow konkursu
z wybranymi uczestnikami drogg e-mailowa lub telefoniczng.

§3
Nagrody
1. Dla zwyciezcow konkursu przewidziano atrakcyjne nagrody dla pierwszego, drugiego
I trzeciego miejsca.

§4
Postanowienia dotyczace przeniesienia autorskich praw majatkowych do wybranego
hasla

1. W konkursic mogg bra¢ udzial jedynie propozycje brand hero bedace wynikiem
indywidualnej pracy tworczej uczestnikoOw, nienaruszajace praw i dobr osob trzecich
oraz wolne od wad prawnych.

2. Uczestnik, zgtaszajac projekt brand hero na konkurs, jest zobowigzany do zlozenia
pisemnego o$wiadczenia o posiadaniu wytacznych autorskich praw majatkowych do
brand hero, ktore zawiera Karta zgtoszenia (zatacznik nr 1).

3. Z chwilg zgloszenia propozycji brand hero do konkursu Uczestnik wyraza zgode na
korzystanie z brand hero przez Organizatora dla celow konkursowych.

4. Z chwilg ogloszenia wynikéw konkursu nastgpuje ostateczne przeniesienie przez
zwyciezce konkursu na ,,Nasze brand hero” praw autorskich majatkowych (tj. praw
do korzystania i rozporzadzania zwycigskim hastem na wszystkich znanych w tej dacie
polach eksploatacji w rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i
prawach pokrewnych), w tym w szczego6lnosci do:

a) utrwalania na dowolnych nosnikach, a w szczegdlnosci nosnikach wiasciwych dla
technik komputerowych,

b) zwielokrotniania na dowolnych no$nikach, a w szczegdlnosci nosnikach
wiasciwych dla technik komputerowych,

c) wprowadzania do pamigci komputera,

d) opracowania, w szczego6lnosci thumaczenia na dowolne jezyki, oraz korzystania i
rozporzadzania takimi opracowaniami bez koniecznos$ci uzyskiwania odrgbnej
zgody 1 bez koniecznosci zaptaty odrgbnego wynagrodzenia;

e) wprowadzania do sieci komputerowych i sieci multimedialnych (w tym do
Internetu),

f) udostepniania w taki sposob, aby kazdy miat do niej dostep w wybranym przez
siebie miejscu i czasie,

g) publikacji, a takze wszelkich informacji dotyczacych tworzenia dokumentacji, jej
tresci lub formy oraz sposobu wytworzenia za pomocg dowolnej techniki, bez
wzgledu na sposob publikacji, medium, naktad 1 liczb¢ wydan,

h) wykorzystania w dziatalno$ci promocyjnej, reklamowej i informacyjnej dotyczacej
UPP i jego dziatalnosci, bez wzgledu na formge i zasieg tejze.
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Nagrodzony projekt brand hero przechodzi na wtasnos¢ Organizatora.

6. Organizator bedzie uprawniony do dokonywania obrotu wszystkimi przystugujacymi
mu prawami do projektu brand hero, w tym w szczegolno$ci uzyczania lub oddawania
je w najem.

7. Uniwersytet Przyrodniczy w Poznaniu jest uprawniony do korzystania z projektu brand
hero w sposob anonimowy — bez koniecznosci kazdorazowego podawania danych
Zwycigscy konkursu.

8. Na warunki wskazane w ust. 4., 5. 1 6. Uczestnik konkursu wyraza zgode poprzez
przystapienie do konkursu.

9. W zwigzku z przeniesieniem autorskich praw majatkowych do zwycieskiego brand
hero autorowi tego projektu (a w przypadku projektow powtarzajacych sie — autorom,
ktorzy wczesniej przestali zwycieski projekt na adres organizatora) — Zwyciezcy
konkursu — poza uprawnieniem do uzyskania nagrody konkursowej, nie przystuguja
zadne inne roszczenia do organizatora oraz do osob trzecich, ktore te prawa nastgpnie
nabytly.

10. Z laureatem nagrodzonego projektu brand hero Organizator podpisze umowe o

przeniesieniu autorskich praw majatkowych 1 praw zaleznych do hasta. Przyznana

nagroda stanowi wynagrodzenie za przeniesienie wlasnos$ci 1 nabycie autorskich praw
majatkowych oraz praw zaleznych do hasta.

§5
Postanowienia koncowe
Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany Regulaminu.
1. Organizator zastrzega sobie prawo do zmian w terminach podanych w Regulaminie.
2. Organizator zastrzega sobie prawo do uniewaznienia konkursu na kazdym jego etapie,
a w szczeg6lnosci w przypadku:
1) gdy nie wptynie zaden projekt brand hero,
2) gdy zadne z dostarczonych projektow brand hero nie spetni warunkow Regulaminu,
3) niezadowalajacego poziomu projektu brand hero konkursowych.
3. Przystgpienie do konkursu jest rownoznaczne z akceptacja niniejszego Regulaminu.



